Dodatec¢né informace k ZD - 3

VZ20/2011 ,,Poskytovani sluzeb public relations a sluzeb reklamniho,
marketingového a organizaéniho charakteru:

1. Otazka:

Jaka je cilova skupina komunika¢ni kampané u ¢asti:
a) PR a public affairs?

b) Reklamnich kampani?

2. Otazka:
Tématem ,reklamni“ kampané je ,problematika stanovovani maximalnich cen léCivych pfipravki a
vysSe podminek jejich Uhrady“. Je toto téma shodné i pro PR ¢ast zakazky?

3. Otazka:
V jakém terminu ma odstartovat prvni kampan?

Odpovéd:

V zadavaci dokumentaci je v bodu 6.3.2 vyslovné uvedeno, Ze zadavatel bude hodnotit "Navrh
strategie reklamni kampané, v€éetné komunikacnich kanall a forem komunikace®. Pfedpokladame, ze
takovy navrh bude zpracovan na_zakladé verejné dostupnych informaci o SUKL. Z vyse
uvedeného divodil Ustav nebude zodpovidat konkrétni dotazy, nebot ve$keré informace potfebné ke
zpracovani nabidky jsou vefejné dostupné.

Termin startu kampané bude dohodnut na za¢atku spoluprace s vybranym uchazecem.

4. Otazka:

Pfedmét plnéni — str. 2 zadavaci dokumentace, kap. 1.2 odst. 2) Poskytovani sluzeb reklamniho,

marketingového a organizacniho charakteru pro realizaci reklamnich a informac¢nich kampani

o Pocita se, ze z celkového budgetu pujdou i polozky jako: nakup médii nebo inzertni provize?

o Pocita se, ze z celkového budgetu pujdou i polozky jako? Tiskové materialy?

o Odst. 2 bod d) tvorba podkladd — jakych konkrétné? Pouze tiskovych nebo i néjaké jiné reklamni
predméty?

o Odst. 2 bod.e) pfiprava a zajisténi konferenci — jsou tim mysleny tiskové konference nebo néjaké
jiné.

e Jaké komunikaéni kanaly obvykle SUKL v ramci komunikace konkr.kampané pouziva?

Odpovéd:

Celkovy maximalni rozpoCet se vaze k predmétu plnéni, ktery je uveden v bodu 1.2 zadavaci
dokumentace a zahrnuje €innosti uvedené v odstavci 2. Netyka se nakupu médii ani fyzické vyroby
podkladd.

Ano, v odstavci 2, pismeno d) jsou mysleny tiskové konference.

5. Otazka:

Navrh strategie reklamni kampané — ,Problematika stanovovani maximalnich cen léCivych pfipravkl a

vysSe a podminek jejich uhrady” — zadavaci dokumentace str. 4, odst. 2.8 pism. f).

¢ Jedna se o jednotlivou kampan z fady pfipravovanych (viz str. 2, kap. 1.2, odst. 2, kde se hovofi o
predpokladaném poctu ,dvou kampani za kalendarni rok®). Nebo jde o ,celkovou kampan, ktera
bude trvat po celou dobu zakazky, tj. 3 roky?

e Jaky je zamér kampané a na koho cili?

e Jakym zptsobem doposud SUKL tuto problematiku komunikoval? S jakym vysledkem?

e Vpfipadé jednotlivé kampané pUjdou veSkeré naklady zrozpoCtu casti reklamniho a
marketingového charakteru pro realizaci reklamnich a informacénich kampani? Jaky je strop?

Odpovéd:

Viz. prvni odpovéd. Navrh strategie reklamni kampané, vcetné komunikacnich kanall
a forem komunikace pro téma stanovovani maximalnich cen IéCivych pfipravk( a vySe a podminek
jejich uhrady*” je hodnoticim kritériem. Zpisob hodnoceni nabidek je uveden v bodu 6.3.2.1 zadavaci
dokumentace.



6. Otazka:

Podminky a poZzadavky na zpracovani nabidky

e Zadavaci dokumentace str. 4, kap. 2.9 odst. G) Podrobny popis a specifikace nabizeného pinéni,
vCetné udaju prokazujicich spInéni technickych pozadavku zadavatele — rozumi se tim ,Technické
kvalifikacni predpoklady” viz kap. 3.6.6?

Odpovéd:
Ano, jedna se o technické kvalifikacni predpoklady.

7. Otazka:

Pozadavky na nabidku a kvalifikaci uchazec

e Zadavaci dokumentace str. 7, kap. 3.2.6, zde se hovofi o pfedloZzeni seznamu alespon 3
vyznamnych sluzeb (zakazek) obdobného charakteru ... v poslednich 3 letech s uvedenim jejich
rozsahu ... kdyZ se poté vodst. D se opét hovofi o pfedloZzeni ,seznamu minimalné 2
komunikacnich kampani zaméfenych na vefejnost obdobného rozsahu v oblasti zdravotnictvi za
posledni rok“ — tzn. tyto 2 komunikacni kampané muzeme uvést v ramci vySe zminénych 3
vyznamnych sluzeb (zakazek)?

Odpovéd:
Budou-li komunika¢ni kampané pozadované v odst. d) splfovat kritéria uvedena v Uvodu kapitoly
3.2.6, pak mohou byt uvedeny.

8. Otazka:

Zpusob zpracovani nabidkové ceny — str.9 zadavaci dokumentace, kap. 4.1

e Je spravny na$ pfedpoklad, Ze nabidkova cena za jednotlivé Casti pfedmétu vefejné zakazky
zpracovana za 1 hodinu &innosti se vypoc€ita na zakladé jednoduchého vzorce: Nabidkova cena
za danou ¢ast celkem déleno poctem hodin (napf. v bodu 2 je celkovy pocet hodin 800 * 3 roky)?

Odpovéd:

Zadavatel bude posuzovat nabidkovou cenu za jednu hodinu ¢innosti. ZplUsob zpracovani nabidkové
ceny je uveden v bodu 4.1. zadavaci dokumentace. Zadavatel pfedpoklada ¢erpani 800 hodin v ramci
kalendafniho roku, av3ak jak je uvedeno v bodu 1.3. zadavaci dokumentace, zadavatel si vyhrazuje
pravo omezit rozsah pfedmétu zakazky na 400 hodin v ramci kalendafniho roku.

V Praze dne 15.7.2011
Zpracoval: Kettner
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