Dodatec¢né informace k ZD- 3 ]
VZ40/2012 ,,Nakup reklamniho prostoru pro uc¢ely kampani SUKL v roce 2012

Otazka:

Co ma presné byt vystupem. PiSete, ze navrh komunikacéni strategie, jak komunikovat portaly.
Zaroven verejna zakazka se nazyva nakup reklamniho prostoru. Pfesto uz presné specifikujete
zadani, kde a kolik spotli v které TV mate namysli.

Tyhle véci se trosku vylucuji. Chcete tedy kompletni medialni plan na Vami pozadované porady a
pocty opakovani, véetné GRP, ceny za jeden letak, za jeden klik apod. Nebo chcete konkrétni navrh
komunika¢niho mixu + plus nakup za ceny médii?

Zaroven se chci zeptat jak jste dospéli k tomu, ze Vami navrhované TV kanaly jsou pro tuto
komunikaci nejlepsi? Pro¢ CT 1 a Prima? Pro¢ ne napfiklad Nova a Barrandov? Je to na zakladé
né&jakého doporuceni?

Odpovéd:

Zadavatel pozaduje minimalné ndkup reklamniho prostoru, ktery je specifikovan v bodu 1.1
zadavaci dokumentace. Zaroven bude pro uchazece vyhodou, pokud vyuZije moZnosti nabidnout
reklamni prostor nad minimalni pozadovany ramec. Hodnoceni viz bod 6.3 zadavaci dokumentace.
Pozadované konkrétni televizni kanaly reflektuji cilové skupiny, které hodla zadavatel kampani
oslovit.

V Praze dne 11.4.2012
Zpracoval: Kettner
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