Dodatec¢né informace k ZD - 8 ]
VZ40/2012 ,,Nakup reklamniho prostoru pro uc¢ely kampani SUKL v roce 2012

Otazka:

V zadani neni uveden termin indoor kampané v centrech zaméfenych na zdravy Zivotni styl.
Vzhledem k tomu, ze u vSech dalSich mediatypl jsou terminy urCeny pfesné, nechceme Casovani
kampané domyslet bez vaSeho odsouhlaseni. Prosim tedy o upfesnéni.

Odpovéd’:

Termin indoor kampané byl zadavatelem zamyslen kdykoliv v planovaném pribéhu kampané,
ktery je specifikovan v bodu 1.3 zadavaci dokumentace, a to v minimalnim trvani jednoho
mésice.

V Praze dne 18.5.2012
Zpracoval: Kettner
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